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Сербиновский Б.Ю., Шеффер А.М.  Бренд университета как сложная социально-эконо­
мическая система 

Бренд университета нового типа представлен как сложная социально-экономическая си­
стема, определен его состав, проанализирован брендинг федеральных, национальных иссле­
довательских и  инновационных университетов,  сформулированы выводы и рекомендации, 
направленные на совершенствование брендинга университета, который должен стать аттрак­
тором образовательной и инновационной системы России, завоевать и упрочить позиции на 
мировом рынке образовательных и научных услуг. 
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