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Кауль  О.В.,  Минаев Д.В.  Формирование  внутриорганизационного  маркетинга  верти-
кально-интегрированных организаций (терминология и структура проблематики)

Рассматривается актуальное состояние теории и методологии формирования внутриорганиза-
ционного  маркетинга  в  особом  типе  организационно-хозяйственных  систем  –  вертикаль-
но-интегрированных организациях. Обсуждаются и уточняются понятия, обозначающие со-
ответствующие  направления  маркетинга  и  тип  хозяйствующих  субъектов.  Выявляются 
основные пути развития теоретических исследований в этой сфере. Предлагается логическая 
структура проблематики, а так же общая методологическая схема проектирования функцио-
нала и инструментария формирования и диагностики внутриорганизационного маркетинга 
вертикально-интегрированных систем.
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