
СОЦИОЛОГИЯ

(специальность 22.00.03)

Харитонова О.Б. Бренд Республики Бурятия как детерминант повышения эффективно-
сти государственно-частного партнерства в сфере туризма 

Конструкция территориального бренда имеет большое значение для социально-экономическо-
го развития региона, для привлечения инвестиций в развитие инфраструктуры и создание эф-
фективных механизмов государственно-частного партнерства. Анализируется потенциал Рес-
публики Бурятия для построения качественного бренда с целью привлечения инвестиций и
развития государственно-частного партнерства. Автор определяет точки роста для конструиро-
вания эффективного территориального бренда и предлагает рассмотреть механизмы оптимиза-
ции бренда Республики Бурятия для привлечения инвестиций и эффективного развития госу-
дарственно-частного партнерства в регионе. В работе представлены результаты контент-анали-
за сообщений средств массовой информации по теме туризма на региональном, федеральном и
международном уровнях. Основным результатом работы выработан и заключается в том, что
эффективное государственно-частное партнерство в туризме не может выстраиваться без гра-
мотного конструирования бренда региона с использованием нестандартных методов. 
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