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Гендерный аспект лексико-стилистических особенностей языка французской рекламы

Рассматриваются взаимосвязи гендерного и языкового аспектов языка французской рекламы.
Гендерная ориентированность рекламного текста, являясь залогом успешности воздеиствия
на потребителя, находит свое отражение в выборе лексики и стилистики рекламных сообще-
нии. Гендерно обусловленные лингвистические характеристики рекламных текстов обнару-
живаются  на  разных  уровнях  анализа.  Важность  пола  адресата  проявляется,  начиная  с
объема текста и заканчивая словообразовательными особенностями употребляемых лексиче-
ских единиц. Действие гендерного фактора в современной французской рекламе проявляется
как на лексическом, так и на стилистическом уровне. Мужские и женские рекламные сооб-
щения существенно отличаются в плане использования  различных выразительных средств.
Французские рекламодатели умело используют особенности женской и мужской психологии
и речи для привлечения потенциальных покупателей.
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