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Современная  англоязычная гендерно  ориентированная  реклама:  лексико-семантиче-
ский анализ

Проводится лексико-семантический анализ англоязычной гендерно ориентированной рекла-
мы. Классифицируются стереотипные фемининные и маскулинные образы, транслируемые
современной англоязычной рекламой на вербальном уровне, и выявляются лексико-семанти-
ческие  особенности  их  репрезентации.  Определяются  регулярные  лексические  маркеры
«женской» и «мужской» рекламы на материале текстов популярных гендерно адресованных
журналов и рекламных роликов. Выявляются сходства и различия лексических особенностей
рекламных текстов, рассчитанных на женскую и мужскую целевую аудиторию.
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