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Языковые средства репрезентации гастрономической рекламы в русском, английском
и французском языках

Анализируются  языковые  средства  гастрономической  рекламы  в  русском,  английском  и
французском языках. Сделан вывод, что на графическом уровне в рекламе продуктов пита-
ния рассматриваемых языков используются шрифтовое выделение, цифровые и символьные
обозначения, трансформированное написание слова через графическое выделение его звуко-
вой оболочки, слова в иноязычном представлении. Самым частотным приемом построения
гастрономической рекламы на фонетическом уровне являются аллитерация, рифма и звуко-
подражание. К наиболее ярким средствам лексического уровня авторы относят эпитеты, фра-
зеологизмы, олицетворения, окказионализмы, метафоры и гиперболу. Синтаксический уро-
вень рекламы изобилует риторическими вопросами, восклицательными и побудительными
предложениями, парцелляцией, параллельными конструкциями и антитезой.
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