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Сенсорные метафоры в англоязычной рекламе продуктов питания 

На материале английской рекламы продуктов питания рассматривается сенсорная мета -
фора как вид антропоцентрической метафоры. Метафора обладает выразительностью и
способностью оказать эмоциональное воздействие на покупателя. Анализируются особен-
ности метафорического переноса и его механизм, выявляются наиболее частотные лекси-
ческие единицы, обладающие метафорическим значением в английском рекламном дис-
курсе, включая рекламу продуктов питания. 
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