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JIMHIBOCTHJIMCTHYECKHE 0COOCHHOCTH CO3IaHUS PEKJIAMHOI0 TeKCTa (HA MaTepuaJsie aHIJIMii-
CKOI'0 M PYCCKOI0 fAI3bIKOB)

Benymue uccienoBarenu cXoAsaTCa BO MHEHHH, YTO BIMSIHUE PEKIIaMbl PACIIPOCTPAHSIETCA HA TaKUe
obnacTu OOIIECTBEHHOTO Pa3BUTHUS KaK KyJIbTypa, COIMANIBHBIE KJIACCHI, CEMbs, JTMYHOCTh. CI0KHO
HEJIOOLIEHUTh BIIMSTHUE PEKJIaMbl Ha JIMYHOCTH MOTPEOUTENsT peKiiaMHOTO mpoaykra. Ocoboe MecTo
cpenu TeX PyHKIIMOHAIBHO-CTHIIEBBIX 00pa30BaHUi, KOTOPBIE TAKXKE OTHOCSATCS K MacCOBOM KOMMY-
HUKAIMK, 3aHUMAeT S3bIK PEeKjaMbl. Takoe 0co0oe MOJIOKEHUE PEKIAMHOTO S3bIKa OOYCIIOBIIEHO
crenuQuKoN caMoil peklIaMHON e TeNbHOCTH.

KiroueBsle cioBa: peKJ’IaMHBIfI TCKCT, OICHOYHOCTD, 9KCHIPCCCUBHBIC CPECACTBA, MAHUITYJIAUA, CIIO-
BCCHBIC CTCPCOTHIIBI.
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	Лингвостилистические особенности создания рекламного текста (на материале английского и русского языков)
	Ведущие исследователи сходятся во мнении, что влияние рекламы распространяется на такие области общественного развития как культура, социальные классы, семья, личность. Сложно недооценить влияние рекламы на личность потребителя рекламного продукта. Особое место среди тех функционально-стилевых образований, которые также относятся к массовой коммуникации, занимает язык рекламы. Такое особое положение рекламного языка обусловлено спецификой самой рекламной деятельности.

