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AHHOTanusi. AKTHUBHOE HCIOJIb30BaHNe VHTEPHET-MPOCTPAHCTBA CeaI0 BO3MOXKHBIM MIPEOI0ICHHE TPAHUIL KaKk
(bu3MYeCKHX, TAK U KYJIbTYpHBIX. TeM He MEHee HEKOTOphIC PeCYpPChl Ha CErOHIIHUI IeHb MPOAOJDKAIOT OCTABATHCS
MaJOM3YYCHHBIMH 10 pa3HbIM Npu4ynHaM. ONHCHIBAIOTCA (YHKIHOHANBHBIE OCOOCHHOCTH KHTaHCKOTO pecypca
WeChat kak o0pa3oBaTebHON IUIOIIAAKH, a TaKkKe 0COOCHHOCTH oOpa3oBareibHBIX WeChat-00roB Ha MaTepuaie
JBYX Hauboiee KpymHbIX moAmucHbix WeChat-akkayHTOB, MTOCBSIICHHBIX U3YYCHHIO PYCCKOTO SI3bIKa, HCTOpHU Poccuun
U ee COBPEMEHHOU KyJIbTYpbl. Hapsiay ¢ coBpeMEHHBIMU TEXHOJOTHSIMUA PacCMaTpUBAIOTCS U OCOOCHHOCTH 00pa3oBa-
TEJILHOTO KOHTEHTa, 00yclloBIeHHbIE (opMaToM MHTepHEeT-KOMMyHHKalMu. Hanbosnee akTyalbHBIM HPEICTABIACTCS
pPacCMOTPEHHE TEKCTOB OJIOTOB, KOTOPHIE COOTBETCTBYIOT MpUBBIYHON Mojenu WeChat-TekcToB, 0THAKO IEMOHCTPUPY-
0T HEKOTOpbIe 0COOEHHOCTH. HECOOTBETCTBHS HOPMaM CTaHAAPTHOTO S3bIKA, YIOTPEOICHUE CIICHTa, HAPYIICHHE 3TH -
KETHBIX HOPM U IPAaBII MyHKTyaruu ciayxat jaiast WeChat-6110repoB IOMOTHATEIBHBIM HHCTPYMEHTOM [UIs [IPUBJICYE-
HUSI AYIMTOPUH U TIPOJBHKECHUsI 00pa30BaTEIHLHOTO KOHTEHTA.
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Abstract. The active use of the Internet has made it possible to transcend boundaries, both physical and cultural.
Nevertheless, some resources today remain poorly explored for various reasons. The article describes the functional
features of the Chinese WeChat resource as an educational platform, as well as the characteristics of WeChat
educational blogs based on the two largest WeChat subscription accounts dedicated to the study of the Russian
language, the history of Russia and its modern culture. Along with modern technologies, the article examines the educa-
tional content featured within the Internet communication. The most relevant seems to be blog texts which fit the usual
WeChat text format, but demonstrate some peculiarities. Non-compliance with standard language norms, use of slang,
violation of etiquette and punctuation rules serve as an additional tool for WeChat bloggers to attract an audience and
promote educational content.
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BBenenue

B HacTosimiee BpeMsi HeociopuMa Ba)KHOCTh POJIM OHJIafH-pecypcoB B 00pa3oBaTeIbHOM
npornecce. L{luppoBuzanus B 11e710M U pa3BUTUE ceTU MHTEpHET B YaCTHOCTU OKa3bIBAIOT HE-
MIOCPECTBEHHOE BIIMSIHUE HA Pa3BUTUE JIEKTPOHHBIX 00pa30BaTElIbHBIX PECYPCOB, U B 3TOM
Pa3BUTUM HEMAJOBaXXHAasl POJIb MPUHAJIEKUT COLMATIBHBIM CeTsAM. IMEHHO OHM HEpPEAKO BHI-
CTYMAIOT MOCPEIHUKAMHU MEXIY KOMMYHUKATOPAMH M PEIUNHEHTAMHU — MOTPEOUTEIIMU WH -
dbopmanuu. MHTEpHET-IIIOMAIKN CYIIECTBYIOT MO BCEMY MHUDPY, OJHAKO HAMOOJbIIEE Pa3BH -
THE OHU TNOJYYWIH B A3UM, TJI€ CaMbIM SIPKUM TpEICTaBUTENIEM MO TpaBy sBisercs Kutaii,
BBIJICTMBIINHI B KOHIIEe XX B. COOCTBEHHBIN cerMeHT HTepHeTa u nmo3aHee 3a0JI0KUPOBABIINI
JOCTYII K BEAYIIUM MeXayHapoaHsiM MHTepHeT-T1aTdhopmam. Kutaiickue onmaitH-mutatdop -
MbI 0a3UpYIOTCS Ha 3amaJHbIX aHAIOrax, OJHAKO MPHU 3TOM aAaNTHUPYIOT KOHTEHT U (QYHKIHO -
HaJl ¢ y4€TOM HAllMOHAJIbHBIX OCOOEHHOCTEH.

CeroniHs HOBasi peaJIbHOCTh IUKTYET HOBBbIE NpaBuia. Eciy paHblle OHIaH-TEXHOIOTHHU
BBINIOJIHSUTHM JIMIIb JOMOJHUTEIBHYIO pOJib B 00pa30BaTeIbHOM MpOLiecce, TO ceiiyac OHMU CTalu
€ro HEOThEMJIEMON YacThIO B YCIOBHSX, KOT/Ia MPENOaBaTENN U CTYI€HThl BbIHYK/I€Hbl AKTUB -
HO MCIOJIb30BAaTh OHJIAMH-TUIATQPOPMBI U PECYpPCHI, KOTOpblE OHM MpenocTasisitoT. Ludpposuza-
1M BBIBOAUT OOpa3oBaHHE Ha HOBBIM ypOBEHb — MpeENojaBaTeNu OoJibllie HE MOTYT He 00-
pamarbCcsa K HOBBIM OHJIAWH-TEXHOJIOTHUSIM, KOTOPBIE 3HAKOMST C HOBBIMU peCypCaMu, MPUHIIH -
MHAAIBHO OTJIIMYHBIMU OT MPUBBIYHBIX paHEe.

B crarbe «Mogenu pa3Butus kutaiickux CMU: ocoOeHHOCTH COBPEMEHHOM CUTYyallMN» KU -
Taiickuii uccnenonarens L35 JlexxyH cnpaBeqiMBO OTMEUYaeT, YTO Ha CThIKE BeKOB MHTepHeT B
KHP cran «Mectom camopeanu3amnuu 00IIeCTBEHHBIX H JIMIHBIX HHTEpecoBy [8, ¢. 135], Giorepsl
IIpU 3TOM aKTUBHO ocBewaroT «mpoucxondmee B KHP u 3a ee npegenamuy» [8, c. 136] u urpator
MIEPBOCTETICHHYIO POJIb B CO3JJaHMHM KOHTEHTA, B TOM YHCIIE, 00pa30BaTEeIbLHOTO.

®enomen WeChat — camoif KpymHOM KUTalWCKOM COIMAbHOM CETH, COBMeMIaiolieil B cebe
OTPOMHOE KOJINYECTBO (PYHKLMN — sABIIsETCS YHUKaIbHbIM. OOpa3oBatenbHbie 6oru B WeChat pa-
3UTENHHO OTJIIMYAIOTCS OT 3aMagHbIX U POCCHMCKHUX OJ0TOB. ABTOPBI KUTAHCKUX OIOTOB BBIHYKIIE -
HbI pabOTaTh B YCIOBUSIX MEPMAHEHTHOM HEYKJIOHHO pacTylllell KOHKYPEHLIUH, IO3TOMY CTaparoTcs
YMEINo 3auHTEePecoBaTh ayJUTOPHIO U 3alIOMHHUTHCS B Ka4eCTBE MOJE3HOr0 OECIUIaTHOTO pecypca,
YTOOBI 3aBOEBATH JOBEPUE U CUMIIATHIO, YTO B JAJIbHEHUIIIEM 1aeT BO3MOKHOCTh MOHETH3ALUH.

B xoxe nccnenoBanus HaMu ObUTH pacCMOTPEHBI 1Ba Hanbomnee nmomynsipHbix WeChat-6ora,
TIOCBSIEHHBIX U3yYEHHIO PYCCKOTO S3bIKA: «XYI3AH: pyccKuil s3bik» (kum. ;P LAAS) u «Jlom pyc-
ckoro si3bikay (kum. B3 Ruclub). Cpemu perysaspHO myGIuKyeMOro KOHTEHTa ObLIH BHIOPaHbI
HanOoJiee MPOCMATPUBAEMBIE MOCTHI, KOTOPBIE YETKO JEMOHCTPUPYIOT HAINpPaBICHHOCTH Oiora u
€ro OTJIMYHUTENbHbIC YepThl. PacCMOTpeHHbIE OJIOTH MMEIOT OOIIYI0 HAMPaBICHHOCTh U TEMATHUKY
(oOpa3oBarenbHBIE OJIOTH O PYCCKOM SI3bIKE) U SBJISIOTCS OJHUMHU U3 HanOOJIee YUTaeMBIX B 0JI0T0-
chepe WeChat, ogHako UMEIOT pa3nuyus. IT0 00yCIOBIEHO TEM, YTO CO3AaTeleM OJIora MOXKET
BBICTYIIATh KaK (YU3NYECKOE JIMIIO, TAK U IOPUANIECKOE JIMIIO — KOMITAaHUS, CTaBsIIas mepes cooou
1eJb MPOJIBIKEHUST COOCTBEHHOM 00pa3oBaTeIbHON OHIaWH-TUIaTGopMbl. Pa3HUTCS, KpoMe TOTO, U
KOHTEHT aKKayHTOB, M KOJMYECTBO pEKJIaMbl B OJiorax.

Oocyxaenne

['oBOpst 0 KUTACKOM OJIOTMHTE, MBI TAaK)KE TOBOPHM O TpaHchopMmanuu (Gopmara Oiora, Ha
YTO HEMOCPEACTBEHHOE BIMSHHE OKAa3bIBA€T HEYKJIOHHO BO3pacTarollas KOHKypeHuus B MHTep -
HET-TIpOCTpaHcTBe. FIMEHHO OHA BKyIE C NMEPMAHEHTHBIM CTPEMJICHUEM BBIJCIHUTHCS, YTOOBI 3a-
MOMHUTBCS ayJUTOPUU U 3aBOEBATh €€ PACIOJIOKEHUE, CaMU TI0 cebe CBOMCTBEHHBI KUTAWCKOMY
obmectBy. WeChat-Oiiorepsl amantupyroT npuBbiuHbIe xkutTensM KHP cpeacrtBa mpuBiedeHHs
BHUMAaHHMSI C YYETOM HOBEHIINX OHJIAWH-TEXHOJIOTUH, 0COOEHHOCTEH MIaTGOopMBbl U HAMIPaBICHHO -
ctu Onora. Tem He MeHee, B paMKax riobainpHOro VHTEpHET-TIpOoCTpaHCTBa, MOAOOHBIN (opmaT
ABIISICTCSI YHUKAJIbHBIM, @ €r0 aHalli3 MOMOTAaeT JIydllle MOHSATh OCOOCHHOCTH MEHTAIUTETa KH -
TaCKUX MOJb30BaTEEH, NX BOCIPUATHS MHPOPMAIIMU U TTOAXO0a K CO3/IaHHIO JTOTIOTHUTEIbHBIX
00pa3zoBaTeNbHBIX PECYPCOB.
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Takue siBneHUs Kak NpeHeOpeKeHNEe NMPaBUIIaMU IyHKTYalluH, UCIIOJIb30BaHHUE KApProHa U pa3-
TOBOPHOM JIEKCUKHM W MHOTHE JPYrHe aKTUBHO NPOHMKAIOT B KUTalCKHe OJIOTM pa3iMyHbIX HaIpaB-
JICHHOCTEH, B TOM 4Hciie B 00pa3oBaTesibHble OJIOTH, U IPUYMHON TOMY SIBJISIETCSI OTHIO/Ib HE Herpa-
MOTHOCTh aBTOPOB. [lomyssipHOCTh 6J0TOB B 11€IOM U 00pa30BaTENbHBIX OJOrOB B YaCTHOCTH BO
MHOI'OM OOBSICHSIETCS CTPEMUTENbHBIM pa3BuUTHEM MoOminbHOro MurepHera Ha teppuropun KHP.
Tak, mo nadopmarmu kommanuu Wirex Ha 2017 rozg cets 4G oxBatbiBana 76% Teppuropuu Kuras.
[l cpaBHeHMs1, Ha TOT MOMEHT ceTh 4G nokpeiBana 81% teppuropun CILA [11].

Cpenu Bcex COMMABHBIX Meua (010T-cepBUCOB, OJI0T-TIATGOPM, COIMMATBHBIX CETCH | T.11.)
6e3ycioBHBIM JuaepoM sBisetcss WeChat ( 81§ /Weixin). WeChat Gbu1 BriepBbIE TIpeCTaBIEH
kommanueit Tencent Inc. B 2011 r. 1 mepBOHAYAIBHO BBITOTHSIT UCKITIOYUTEIHLHO (PYHKIINA MECCEH -
JDKEpa, OHAKO B JaJbHEHIIEM BO3MOKHOCTH MPHIIOKEHUS 3aMETHO pacmupuinch. MHTepdeiic
WeChat nanomunaet naTepdeiic 3anagnoro WhatsApp, u 3T0 TakKe OTMEUAIOT HCCIICIOBATEIIH.
Tax, M. XXypaBuTckuii TOBOPUT 00 «OTHOCUTEJILHOM CXOJICTBE CTApPTOBOM CTPAHMIIBI CO CTAPTOBOI
ctpanuueit WhatsApp» [10, c. 23]. HecMoTpst Ha BHELIHIOIO CXOXKECTh, KUTAWCKOE PUII0KEHUE OT-
JMYaeTcs OT 3alajHoOro LeiIbIM HabopoM (yHKIMHA, COBOKYITHOCTh KOTOPBIX MPEJCTABISAETCS YHU-
KaJbHOM Kak JJIS 3aIlaIHOr0, TaK M JUIs a3uaTckoro cermeHnra. Ha cerogusmmuuii nens WeChat cos-
MeniaeT B cebe (QyHKIIMN MeCCeHIKepa, COLMATbHON CeTH, MOUCKOBOU cucTeMbl (Opay3epa), 61or-
wiarpopmer 1 MH. jap. [lo cmoBam M. Xypautckoro, WeChat npencraBiisier «COBOKYITHOCTh
(bYHKIIMOHATBHBIX acleKToB Twitter u qpyrux couuanbHbX Meaua» [10, c. 26].

WeChat — ogao u3 Hanbonee 3Haunmbix Meana KHP. Cornmacno peittuary We Are Social u
Hootsuit, cocraBienHoMy u onmyonrkoBaHnHoMY B 2019 r., counansusie Meaua KHP octaBnstoT nmoza-
1 MHOTHE MONyJIsipHbIe 3anagHble cepBuchkl, a WeChat, B cBOI0 ouepe/ib, IO KOJIMUYECTBY aKTUBHBIX
nosb3oBateneit onepexxaer Instagram u Twitter [6]. ITomynsprocts WeChat cBsizaHa ¢ psaom ¢akro-
POB, OJTHAKO TJIABHBIM M3 HUX, 10 MHeHHIO B. XupHa, siBnsiercst ¢pyHkuuonupoanue B Kurae cucre-
Ml «3os10Toi T (EETAE jindungdngchéng) [9] umu «Benukoil kutaiickoil OrHEHHOH CTEHBD»
(«Great Firewall of Chinay), kak ee npuHsATO Ha3bIBaTh Ha 3amazae. IMEHHO ee HCIOoIb30BaHHEM 00y -
cloBJIeHa OJOKUPOBKa HanboIee MOMYISIPHBIX 3amagHbIX Meaua Ha Tepputopun KHP [5, ¢. 19].

Hapsny ¢ npyrumu ocoOeHHOCTSIMH KUTalckoro IHTepHeT-npocTpaHCcTBa B LIEJIOM U IIPHIIOKE-
HueM WeChat B yacTHOCTH, YHUKaJIBHOM mpezcTaBisieTcs U oaozocgpepa WeChat, a oOpaszoBarens-
Hele WeChat-65oru, pasuTeNbHO OTIMYAIOMIMECS OT 3amaJHbIX, 3aHUMAlOT BaKHOE MECTO B KH-
taiickom MHTepHer-npoctpanctse. 1o ctpykrype cBoeit WeChat-010ru B 11€710M HallOMHUHAOT JIOH-
rpunbl. [Ipr 5TOM Ba)XHO OTMETUTb, YTO JIOHTPUIBI U TEKCTHI OJIOTOB MPUHIMITHAIBHO pa3aryHbl. 1
T€, U IpyTUe MOTYT BKJIIOYaTh B €05l HE TOJBKO TEKCTOBYIO, HO TaKXKe IpapuyecKyto u ayJauoBH3Y-
anbHy10 MH(popmanuto. Tekcram 6J0roB, 0OJTHAKO, XapaKTEpHbI YEPTHI, KOTOPHIMU HE 00J1a1at0T NHbIE
MmenuatekcTbl. KitoueBoil 31ech sBiseTcs BO3MOXKHOCTh MOJIyYeHHs: 0OpaTHOM CBSA3M OT yuTaTelneit
IIpY TIOMOIIY KOMMEHTapHeB. JIOHTpUIbl, B CBOIO OYEpE]lb, HE MPENOCTABIISIOT M0JIb30BATEISIM BO3-
MOXHOCTbh KOMMYHHUKAIIUH 110 MOJAEIN «MHOTHE — MHOTMM», O KOTOpoi roBopuia B. Kpocbu, a Tak-
xke JI.O. Anrau u [I.A-H. Anp-Xanaku [2, ¢. 126]. Mozaenb «MHOTHE — MHOTHMY TTOJIpa3yMeBAaET I0-
MEPEMEHHYI0 CMEHY POJIeH KOMMYHHKAaTOpa U PELUIUEHTA U HE SIBJISIOTCS YacThIO COLMABHBIX Me-
nua. JIoHrpuz, B oTauuue ot 0s10ra, sSBiseTcs: JOpMaTOM HCYPHATUCHCKUX MATEPUATIOB.

bnorocpepa WeChat noapazaensiercs Ha ABe OOJbIINE TPYNIIbL: JIUYHbIE U MyOJUUHbIEe OJI0-
U, KoTopsle npezacrabiensl « WeChat-momenTamu» 1 noanucHbiMu WeChat-akkaynramu (kum. 1]
[%}5 dingyuehao). « WeChat-MOMEHTBI» MO3BOJISAIOT Pa3sMeIaTh KOPOTKUE MOCTHI, JOCTYIHBIE TOJIb-
Ko JosiM u3 cricka WeChat-koHTakToB mosib3oBaTens. UTo KacaeTcs, MOIMICHBIX aKKayHTOB, T.C.
AKKayHTOB, Ha KOTOpPbIE MOXET MOJIHMCAThHCS 000N 3aperecTpupOBaHHBIN MOJIb30BaTENb, OHHU I10
CyTH CBOEH MPEJCTABISAIOT COO0M OJ0TH B TPUBBIYHOM HaM IMOHUMAHUHU.

Co31aHue MOJNUCHBIX aKKayHTOB JOCTYIHO MCKIHOUMTENbHO TpakaanaM KHP mpu ycrnoBuu
WICHTH(PHUKAIMN JTUYHOCTH — PETUCTpalis TpeOyeT BBOIa HOMEpa KUTAWCKO# 1d-KapThl 1 MOOMITB-
HOro Tesie(oHa, ajipeca JEKTPOHHON MOYTHI C KHTAWCKUM JOMEHOM U aKTyaJlbHOTO MECTOIOJIOXKE -
Hus Ha tepputopun Kutas. [Tonp3oBatensm npu 3ToM HEOOXOAUMO A0XKAATHCS MPOBEPKH aJIMUHU-
crpaneir WeChat. Bce 3TO 1mo3BoJisieT OnepaTuBHO BBISBIISATH NPaBOHAPYLICHUS U OJOKUPOBATbH
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0J0repoB, pa3MEIIAIONINX HEXeNaTeIbHbIH WM 3alpelIeHHBbIH KOHTEHT, a TaKKe 3HAauYUTeIbHO
YIPOLIAET CUCTEMY HaKa3aHUM. ABTOpaMH IIOCTOB MOT'YT BBICTYNIATh OAWH WJIM HECKOJIBKO YEJIOBEK
(MHOCTpAHIIBI — KpaiiHe PeKOo), OJTHAKO B ClIyyae pa3MelleHus] HeHauiexale nHopmaruu, K oT-
BETCTBEHHOCTH, B IIEPBYIO OU€pe/ib, OYAET MPUBIICUEH BIIAJIENIEI] AKKAYHTA.

DyHKIMOHATIBHO MOIMUCHBIE AKKAYHThl HE OTIIMYAIOTCS OT OJIOrOB HA APYrHX Onor-riargopmax.
ABTOpBI HE OIpaHUYEHbI B 3HAKAX M MOTYT pa3MellaTh TEKCTOBYIO, IPaMUECKyI0, U ayIMOBU3YAIIbHYIO
MH(OPMALINIO; OJIB30BAThCS MHCTPYMEHTAMHU /IS BBIICNICHUS TEKCTA, COMPOBOXKAATH TEKCT X3IITEraMH.
[loanmcynky, B CBOXO OYEPEIb, MOT'YT OLICHUBATBL TEKCTHI — OCTABIIATh KOMMEHTAPUH U CTABUTD JIAUKID.

Kak u mo6as npyras, 6aorocdepa WeChat noapasnensercs Ha TeMaTUYECKUE TPYIIIbL, U 00-
paszosamenvrvle WeChat-0102u, noceésuennvie u3yyeHulo KUmauyamu pyccko2o A3blKd, MO TpaBy
MO’KHO CUMTATh YHUKAIBHBIMM KaK IS 3allaJHOTO, TaK M U1 KUTalCKOro cerMeHTa. Kak ormeuaer
KUTalCcKuil uccnenoBarensb [ 'yans bo B cBoeit crathe «IIpoGiembl 00ydeHus: pycckomy s3bIKy B Ku-
Taey», BCe OCHOBBIBACTCS HA «MeJie U 1ocke» [4, c. 75]. HbIMU clioBaMH, B KUTAlCKON BBICIIEH KO-
je 00y4eHHEe PYCCKOMY SI3bIKYy YacTO MPOMCXOJAUT MPH MOMOIIY MPUBBIYHBIX Ul CTYIEHTOB CIOCO-
60B. [Ipu 3TOM MHOrAA KUTalCKUE TPENoiaBaTeIN yISIAI0T HeJOCTATOYHO BHUMAHUS Pa3BUTHIO Ha-
BBIKOB YCTHOW pe4H W MOCTaHOBKe uMHTOHaIuu [4, c. 75]. Ilo 3Toil mpuunHE OCHOBHBIM 3alPOCOM
CTYJICHTOB, JKEJIAIOIINX JTOOMTHCS BBICOKOTO YPOBHSI 3HAHUS S3bIKa U MUMETh BO3MOXHOCTBH PELIATh
Mr00bIe KOMMYHUKATHBHBIC 331a4H, U3y9eHUE M MPAKTHKA COBPEMEHHOTO PYCCKOTO SI3bIKa — SI3BIKA
CMMU 1 pycCcKOSA3bIYHOTO HHTEPHET-IIPOCTPAHCTBA, a TAKXKE Pa3roBOPHOro pycckoro szbika. WeChat
B HACTOSIIIEE BPEMSI BBICTYIIAET OHOM U3 HanOOJIee aKTHBHO MCIOIb3YEeMbIX TUIaTGopM U Oraromapst
CBOUM (YHKIIMOHAJIBHBIM OCOOCHHOCTSIM NPEJOCTABISIET OjlorepaM M YMTATENsIM IIUPOKUNA CHEKTp
CPEJCTB, IPY MOMOIY KOTOPBIX PEILIEHHE TOCTABICHHBIX 3a/1a4 CTAHOBUTCS YIOOHBIM U OBICTPBIM.

XapakTepHbIMH OCOOCHHOCTSIMU TEKCTOB 0Opa3oBaTenbHbIXx WeChat-0710roB SBISIOTCS: SIpKHe
peKiIaMHble OaHHEPBI, PACHIOJIOKEHUE TEKCTA 10 UEHTPY CTPaHUILIbl, OOMIINE Pa3rOBOPHBIX KOHCTPYK-
LM ¥ BOCKIIMIIATENBHBIX MPEUIOKEHUH, OTCYTCTBUE TOUEK, UCIIOIb30BaHUE NPOOETIOB BMECTO 3arlsi-
TBIX, @ TAKXKE TUJIBJBI (~), KOTOpbIE B KUTalickol MHTepHET-IepentcKe CIIy>KUT CPEICTBOM CMsIrde-
HUSI TOHA W YJUIMHEHMS TJaCHBIX, OJHAKO HE BCTpeyaeTcsi B KHIKHOU peuu. [lonoOHbIe (yHKIUM B
PYCCKOSI3bIYHOM VIHTEpHET-NPOCTPaHCTBE YAaCTO BBIMOJHAET Kpyrjias CKOOKa U JyOJupoBaHHE Tiac-
HbIX. IIupoko pacnpocTpaHeHHbIE B KUTAalCKOM MHTEepHETE Membl TaKKEe aKTUBHO MCIIOJIB3YIOTCS U
B oOpazoBarenbHbIX Onorax. [1omo0HbIe SBICHUS B MEHBINIEH Mepe CBOWCTBEHHBI PYCCKOS3BITHOMY
HHTEpHET-NIPOCTPAHCTBY, OTHAKO SIBJISIIOTCS] €CTECTBEHHON YaCThO KUTAWCKOTO.

JlepxatensiMu 0JIOroB, OCHOBHOM TEMAaTUKOW KOTOPBIX SBJISETCS PYCCKUH SI3BIK M KyJbTypa
Poccum, BRICTYNAarOT Kak OTAEIbHBIE MOJIb30BATENIM, TaK M KOMIIAHUH, CTPEMSIILUECS IPUBIECYD
ayJIUTOPUIO, YTOOBI B AaJIbHEHIIIEM MTPOJATh CBOM MPOIYKT, KOTOPHIM, KaK IIPABUIIO, SIBJIAIOTCS 00Y-
qarolye Kypchl WiM 3aHsaTus. MHpopmanus o KoJM4ecTBe MOoJIb30BaTelel, MOJMUCAHHBIX Ha aK-
KayHT, JOCTYIIHa HCKJIIOUUTENBHO €ro AepxkaTento (IpUM. 3/1eCh U Jajiee MO TEKCTY aBTOPCKUI
HepeBoJl TEPMUHOJIOTHH), OIHAKO YUTATEU MOTYT COCTABUTh HEKOTOPOE MPEACTaBICHUE 00 OXBa-
TaxX aKKayHTa OCHOBBIBASCh HA KOJMYECTBE MPOCMOTPOB ITyOJIMKAIMK U APYrUX JaHHBIX. [1yOmuka-
[IUU TOAMKUCHBIX aKKAYHTOB «XYI3SH: PYCCKUH SI3BIKY (Kum. 5)351{%5) 1 «JloM pyccKoro si3bka»
(kum. HIEZZZ Ruclub) HaGHPAIOT 0 JAECATH THICAY MPOCMOTPOB B CYMTAHHBIE THH, H 3TO TO3BOIA-
€T FOBOPUTh O HUX KaK 00 OJHUX U3 HauboJiee MOMyIIpHBIX B CBOEM CETMEHTE.

[IpumMeuaTenbHO, YTO HECMOTPS HAa CXOXKYIO HAIlPaBIEHHOCTb, aBTOpPbI OJIOTOB IPECIEAYIOT
pasHble 1enn. JlepkaTesieM MOIMCHOTO aKKayHTa « XyI3saH: PYCCKMiA 3b1k» (kum. 7 LE) saensercs
IaHXakcKast KOMITaHUsS «XyYIBSHCKHE 00pa30BaTelIbHbIE TEXHOJIOTUI», KOTOpas UMEET COOCTBEHHYIO
wiatopMmy Ui 37eKTpoHHOro oOydenus. WeChat-6110r, co3aHHbIN Ul TeX, KTO YK€ M3ydaeT WM
TOJIBKO XOYET HayaTh U3y4yaTh PYCCKHUU S3bIK, a TAKXKE JUI BCEX YKEJAOIIUX MOOIMKE TO3HAKOMHUTHCS
¢ KynbTypoii Poccun, B cBOIO 04epelb BBICTYNAET MHCTPYMEHTOM IIPUBJICUYEHMsI CTYIECHTOB. Jlepika-
Tenb akkayHTa «JIoM pycckoro si3bikay (xum. HiBZ3K Ruclub), kak 3asBIeHO B ONMCAHHH, — HOCHTENb
pycckoro si3plka. B moanucHoM akkayHTe HEeT MH(popMarmu 00 00pa30oBaTeNbHBIX YCIIyrax, OKa3bIBae-
MBIX JIMYHO BJIAJIENIBLIEM AKKAyHTa WJIM aBTOPaMHU MaTepualioB, OJIHAKO B Oyiore pa3MelieHbl MyOIuKa-
IIUM C KOHTaKTaMU KOMITaHUH, IPOBOIIIMX HA0OP HA pa3IMuHbIE KypChl PYCCKOTO SI3bIKA.
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PaccmarpuBaemble B ctatbe moanucHbele WeChat-akkayHThl MyOIMKYyIOT MH(pOpMaIUio Ha
JIBYX sI3bIKaX (PYCCKOM U KMTalCKOM), 4TO camo 10 cebe CBOMCTBEHHO (hopMaTy 00pa30BaTeIbHbIX
0JI0T0OB, a JAep)KaTesld MOANUCHOIO aKKayHTa «XYIL3SH: PYCCKHH S3bIK» BBIIENAIOT HaMOOJee Bax-
HBIC ¥ MOITYJISIPHBIE IMyOJIMKAIMK B CTICIUAIBHBIC OJIOKH, pa3MEIIEHHbIE MEX/Ty IIAKON PO 1
JICHTOM MOCTOB: «CKJIOHEHUS U CIPSDKEHUS», «KEIO3K 3a 00ydeHHne» U «OecIaTHble MaTepUaby.
B 00oux akkayHTax Hapsy ¢ TEKCTOBOH HH(OpPMAIMEH Takke pasMemactcs u rpadudeckas (B
dopmarax jpg u gif), a Takke ayanoBu3yaiabHas HHPOpPMALKs, OJJHAKO HECMOTPS Ha BCIO CX0XKECTh,
paccmMaTpuBaeMble B CTaThe OJ0TM UMEIOT U CYIIECTBEHHbIE pa3nuuusi. PazMeniaemast HHpopMmaus
TpaHchOpPMHUPYETCs MO BIUSHUEM IUIATPOPMBI, OJTHAKO Hanbojee MHTEPECHBIM MPEACTaBIISIETCS
paccMOTpeHHe 3TOM TpaHcQopMalMM Ha MpPUMEpPE MOAMUCHOTO aKKayHTa «XYL3siH: PYCCKUI
A3BIK», TJI€ N3MEHEHUS IPOUCXOAT HE TOJBKO 3a CUET UCIOJIb3YEMBbIX CPEICTB MoJauu UH(popMma-
[IMU, HO U 32 CUET CTUJIS OOIIEHUS C ayIUTOPHEH.

TexcThl myOauKaMii U UX 3arOJIOBKM aKKayHTa KOMIAHUHU «XYIL3SHCKHE 00pa3oBaTesbHbIE
TEXHOJIOTMW» U300MIIYIOT pa3rOBOPHBIMU KOHCTPYKLMSIMH, aBTOPbl aKTUBHO HCIOJB3YIOT TUJIbAY
(~) 1 yacTo ynoTpeOstoT OOy AUTEIbHBIE MTPEUIOKEHUS, a TAKXKE CO3HATEIbHO HApYyLIAIOT MpaBU-
JIO MYHKTYyallul KUTAaWCKOro si3bika. Tak, B nmyOnukauuu ot 2 mapta 2021 r. nog HazBaHueMm: «Bcé
HYXKHO H3MEHSTb, 3ii~ MpeicTaBlisieM CyNeproiHyto Tabmuiy ckioHeHui! CoxpaHsiiTe, HE CTOMUT
6narogaproctu!y (xum. IEEFERD, 1R BB | FNE] | ) aBTop ncnonb3yer pasroBopHyio
dopmy croBa «uto» («IE» BMecTo «{T7»)' u Mexmomerue «dit» [12, c. 34] ¢ TUABAOH («I&~»);
NPEJVIOKEHUS] OKAaHUMBAIOTCS BOCKIMIATENbHBIMU 3HaKaMu. Bce 3TO CBOMCTBEHHO pPa3roBOpPHOI
peuu Wi Heo(hUIMaTbHON MEpenucKe, OJHAKO BCTpEeYaeTcs B psjie MyOInKauuil paccMaTpuBaeMo -
ro noamucHoro WeChat-akkaynra. [IpuMedarenbHO Takke ¥ TO, YTO BO MHOTHX ITyOIMKAIHAAX aB-
TOPBI PACIIONATAIOT TEKCT IO LIEHTPY CTPAHUIIbI, aKTUBHO HCIIOJIb3YIOT KPACHBIN I[BET B KauecTBE
OJIHOTO M3 CIOCOOOB JOIOJIHUTENBHOIO IpuBiedeHHuss BHUMaHMs. Lllupoko pacmpoctpaneHo wuc-
MOJIb30BAHUE B TEKCTAX TOJBKO KaIJIEBUIHBIX 3aIATHIX (. ), KOTOPbIE B KUTAHCKOM SI3bIKE UCIIOJIb-
3YIOTCS TIPU MEPEUNCICHUN OJJHOPOJIHBIX YICHOB NpeanokeHus. [Ipu 3ToM aBTOpHI 3a4acTyro Impe-
HeOperaroT OObIYHBIMU 3aISATHIMU (,), KOTOpBIE YHOTPEOISIOTCSA B psiie APYIHX CIIy4yaeB, 3aMEHss
uX npo0enaMu, 4TO CBOHCTBEHHO OOIICHUIO KUTaiilleB B MIHTEPHET-IPOCTPAHCTBE, OJJHAKO MPOTHU-
BOPEUUT MpaBWJIaM IMYHKTyallUd. ABTOpPbI, HE OTpaHWYECHHbIE HOPMAMU M MpPaBUIAMU MHCHMA,
BOJIBHBI UT'PaTh € MyHKTyanuel. BocknuuarenbHble 3HaKU HE TOJIBKO 3aBEPIIAIOT NMPEATIOKEHUS, HO
4acTo pasfeNsroT ueporaudsl B ciaosax. CoBo «HO» (kum. {BRZ) B KUTalickOM A3bIKE COCTOMT U3
JIBYX Heporiaugos. B TekcTe ykazaHHON MyOIMKalMy aBTOPHI CTABIT BOCKJIMILIATEIbHBIE 3HAKHU I10-
cile KaxIoi u3 yacreii cnosa — nociie 1B u mocne 7. BHemHss mpocToTa, BOPOYEM, Kak MPaBUIIO
CBOICTBEHHA TEKCTaM, COJEPKAIIUM peKiIaMy 00pa30oBaTeNbHbIX YCIYyT, OKa3blBAEMbIX KOMITaHUEH-
JiepKaTeseM MOANUCHOTO akKayHTa. bior u3o0uinyer peknaMoil 00pa3oBaTeIbHbIX YCIYT — HEpell-
KU CIy4ad, KOTJa 3a 3aroJIOBKaMH CIIeTyeT KPYIHBIM peKJIaMHbIi OaHHep ¢ MpHIIalIeHueM Ha WH-
JUBHLyaJbHbBIC 3aHATHS Ha IUIaTOpMe KOMIIAHUM, U TEKCT TaKXKe coJieprKalluil 60iblIoe Koauye-
CTBO BOCKJIMIATEJIbHBIX MPEJI0KEHUHN.

[Ty6nukanmy 4acTo CONpPOBOXKIAIOT MOMYISPHbIE B KUTalickoM MIHTEepHET-POCTpaHCTBE MEMBI
B opmarte .jpg wiH gif-aHMManmii, OHAKO CO3/[aBasi BHEIIHIOIO TPOCTOTY, aBTOPHI, TEM HE MEHEe,
3a60TATCsl 00 MH(OPMATUBHOCTH OJ0r-n0CTOB. OOpa3oBaTenbHbIN 00T, 0HAKO, B JEHCTBUTEIBHO-
CTH TIPEJICTABIISAET COOOH Kilaje3b MOJIe3H0M OecruiaTHON MHPOpMaLuu. ABTOPBI IENSTCS CTPYKTYpU-
POBaHHBIMHU TaOJIUIIAMH, KOTOPbIE OOBSICHSAIOT TPAMMATUKY PYCCKOTO sI3bIKa HA KUTACKOM SI3bIKE.

UYro kacaercs ayAMOBHU3YalbHBIX MaTEpUaloOB, OHU B OOJbILIEH Mepe MpenCTaBiIeHbl B MOJ-
nucHOM akkayHTe «Jlom pycckoro sseika» (kum. «fHiEZ3 Rucluby). B Grore otcyTcTByeT KpHya-
1asi peKjiama, 4To JIeIaeT HaloJTHeHne OJiora 0oJiee CTPOrUM — HACTOJIBKO, HACKOJIBKO 3TO BO3MOXK-
HO B pamkax npuioxenus WeChat.

' Cnoocoueranne «{12ER (mm «IEED, KoTopoe MCMONB30BaHO B IAHHOM CIlydae) MMeeT B CBOEM COCTABE BOTIPOCHTENh-
HOE CJIOBO «UTOY, KOTOPOE TAKKE MMEET 3HAYEHHE «UTO-TO» HIIH «TH000il». B coueTanuu co ciryxeGHbIM clIoBOM « &P (pyc.
«Bee, Bew) « 172w (mm « &) Takske NproOpeTacT 3HAUEHUE «BCE», a CITYKEOHOE CIIOBO « & YCHIIMBAET 9TO 3HAYEHHUE.
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B nmoxnucHom akkayHTe «/loM pycckoro si3blka», Hapsly ¢ NPOYMMHU (DYHKIMOHAJIbHBIMHU
BOo3MOXHOCTsIME WeChat, akTHBHO MCTIOB3YIOT (PYHKIIMIO pa3MEIIeHHUs MMOIKAcTOB. Tak, B myOJu-
KallMH 101 Ha3BaHHEM «YPOK IepeBO/ia ¢ PyCCKOTo A3bIKa U Ha PYCCKUil 310 (kum. —EBIERNE
1) or 9 mrons 2021 r., KOTOPBI IPU3BaH TOMOYb KHTAWCKUM CTYIEHTaM, M3YYalolUM PYCCKHii
A3BIK, B IOJTOTOBKE K CIaue MEXIyHapOAHOTo nepeBogdeckoro 3x3amena CATTI, pazmemien noa-
KacT, /e NpEeNnojaBaTeilb HAa KUTAWCKOM S3bIKE€ OOBSCHSAET pa3HUIY YHOTPEOJIEHHs OTIEIbHBIX
CJIOB WJIM CIO0BOGOpM. AynuodopMaT MpUCYTCTBYET B HEMAJIOM KOJMYECTBE MyOsuKanuil Oiora.
ABTOpBI pa3MelIaloT HOBOCTU POCCUHWCKMX HMH(OPMALMOHHBIX areHTCTB C IEpPEeBOJOM Ha KH-
Taiickuii s3bIK. [Tonnmucunku, oOpamasch K TOAOOHBIM [TOCTaM, MOTYT HE TOJIBKO CaMOCTOSITEIbHO
U3YUUTh TEKCT, HO TaKXe MPOCIYyIIaTh Peub HOCUTENS, COOTBETCTBYIOILYI0 BCEM HOPMaM PyCCKOTO
A3bIka. KOpoTKuMM nojkacTaMu Takke CONPOBOXKIACTCS U ps APYTruX MmyOnukanuii B Oore.

ABtopsl kutaiickux WeChat-0;10roB pa3MemarT He TOJIbKO WH(GOPMAITUIO, TPU3BAHHYIO T0-
MOYb M3y4YalOUIMM PYCCKHH S3bIK, HO U 3HAKOMST IOJIMCYUKOB C POCCUHCKOMN KYJIbTYPOH BO BCEX
ee nposBiIeHUsIX. B psane myOnukanuii B HOJIMCHOM aKKayHTe «XYL3SIH: PYCCKUH S3bIK» aBTOPBI
3HAKOMST YHTATENIEH C KyJIbTYPHBIM HACIEAMEM CTPAaHbI U3y4aeMOIO S3bIKA: MY3€sIMH, KAPTUHHBI -
MU rajepesMu U 1p. IlpumedarenbHo, YTO MOAOOHBIE MaTepuaibl MyOIMKYIOTCS Ha KUTallCKOM
A3BIKE, PYCCKHI K€ HMCIIOJIb3YETCs JINIIb B Ha3BaHUAX. Lleabpro Takoro pona mMaTepuasoB SIBISETCS
OTHIOJIb HE M3YyYEHHE PYCCKOTO s3bIKa caMo MO cebe, HO 3HAKOMCTBO C POCCHUHCKOW KYJIbTYpPOM.
VIMeHHO 10 3TOM MPUYMHE aKLEHT JeJIaeTcs Ha JOCTYIMHOCTh UH(OPMAIMU I KaXJI0TO M0JIb30Ba -
TEJsI — BHE 3aBUCUMOCTHU OT €0 YPOBHS PYCCKOTO si3bika. [logoOHast TakTHKa, BIIpOoYeM, KOHEUHO,
00ycCJIOBJIeHa LIeIbI0 KOMITAHUM-BIIa/IeNblla aKKayHTa MPUBJIEYb ayJUTOPUIO U 3apaboTaTh Ha UC-
MI0JIb30BAaHNUU 00pa30BaTEIHHON IIIaT()OPMEI.

Jlep>kaTeny NOANMCHBIX aKKAyHTOB «XYL3SH: PYCCKUH SI3BIK» U «J{OM pyCCKOTrO A3bIKa» CTaBsT
BO IVIaBY YIJla M3y4E€HHE PAa3rOBOPHOIO PYCCKOro si3blka. Tak Kak MOJIOJEKb COCTaBIISIET OOJBIIYIO
YacTh YUTATEIbCKOW ayAUTOPUH, aBTOPHI PACCMATPHUBAEMbIX OJOrOB TaKKe YAENSIOT J0JKHOE BHH-
MaHHE POCCUICKON MOMN-KYJIbTYpPE — INIaBHBIM I€POEM 31ECh TPATUIIMOHHO CTAHOBUTCS UCIIOJIHUTEIh
Erop Kpun — u MnTtepHer-TpenaaM. VIHTepHET — BaXkHask 4yacTh KHU3HU, IOATOMY aBTOpHI OJIora 3Ha-
KOMST YATaTENIEeW ¢ COBPEMEHHON POCCUMCKON KYJIbTYPOU M ITOCPEACTBAM PYCCKOSI3bIYHBIX MEMOB. B
psilie MaTepraiIoB KapTHHKU C KOPOTKMMHU (pazamu, HalJIEHHbIE B PYCCKOSA3bIYHOM MHTEepHET-1po-
CTPAHCTBE, CONPOBOXAAIOTCS MEPEBOJOM HA KUTAMCKUN s3bIK. CTOUT OTMETUTH MPH ITOM, YTO pyC-
CKOSI3bIUHBIE MEMBI, TyOJIUKyeMble aBTOpPAaMH aKKayHTa «XYL3SH: PYCCKUM S3bIK» YacTO SBJISIOTCS
yCTapeBIIMMH WM HENOIMYISPHBIMU CPETU MOJIO/IBIX NOJIb30BATENEN PYHETA.

BreiBOABI

Taxkum oOpa3zom, Hamu ObuTH omricaHbl OCHOBHBIE PpyHKIE WeChat u ero BO3MOXKXHOCTH Kak
o0pa3oBaTeNbHON IUIOIIAJKH, BbIsBIeHA poib WeChat-6110roB B 00pa3oBaTeIbHOM MPOLECCE U TO-
JIpOoOHO pacCMOTpPEHBI 1Ba Hanbosee KpymHbIX nmoanucHbeix WeChat-akkayHTa, TOCBSIIIEHHBIX U3Y-
YEHUIO PYCCKOTO sA3bIKa, uCTOpun Poccum u ee coBpemenHoi KynbTypbl. Kuraiickue WeChat-6110-
repbl aKTUBHO HMCIOJIb3YIOT COBPEMEHHBIE TEXHOJIOTHH, YTO, OHAKO, HE CKAa3bIBAETCS HA KauecTBE
pasMelaeMoro M1 oopa3oBaTeIbHOTO KOHTEHTA. TeKCThI OJI0r0B COOTBETCTBYIOT MPUBBIYHOMN MO-
nenmu WeChat-TeKCTOB, YTO BBIPaKaeTCsi B HEKOTOPOM HECOOTBETCTBUM HOPMaM KHTAHCKOW MyHK-
TyaluH, a Takke B yHnoTpeOseHun Onorepamu ciieHra. Bece 310, 0HaKo, He /elaeT TEeKCThl MeHee
WHPOPMATUBHBIMH, @ HAIIPOTHB CIYKUT AONOJHUTEIBHBIM HHCTPYMEHTOM TIPHBIICYCHUS AyTUTO-
pUM M, KaK ClleicTBUE, NpoJBMKeHus Onora. ObpazosarensHele WeChat-6ioru B 1eiaom u Te u3
HUX, YTO IOCBSIIEHbl U3YYEHHUIO PYCCKOIO s3bIKa M POCCHUMCKON KYJIbTYpPbl, UTPAIOT 3HAYUMYIO
pOJb B KUTaCKOM 00pa30BaTEeIbHOM IpOLECcCe, MPEJOCTaBIIsAs M0JIb30BATENSAM JAONOIHUTEIbHYIO
00pa30BaTeNbHYIO IUIOMIAJKY C BO3MOXHOCTBIO 0OMEHA MHEHUSIMH.
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	В настоящее время неоспорима важность роли онлайн-ресурсов в образовательном процессе. Цифровизация в целом и развитие сети Интернет в частности оказывают непосредственное влияние на развитие электронных образовательных ресурсов, и в этом развитии немаловажная роль принадлежит социальным сетям. Именно они нередко выступают посредниками между коммуникаторами и реципиентами – потребителями информации. Интернет-площадки существуют по всему миру, однако наибольшее развитие они получили в Азии, где самым ярким представителем по праву является Китай, выделивший в конце XX в. собственный сегмент Интернета и позднее заблокировавший доступ к ведущим международным Интернет-платформам. Китайские онлайн-платформы базируются на западных аналогах, однако при этом адаптируют контент и функционал с учетом национальных особенностей.
	Сегодня новая реальность диктует новые правила. Если раньше онлайн-технологии выполняли лишь дополнительную роль в образовательном процессе, то сейчас они стали его неотъемлемой частью в условиях, когда преподаватели и студенты вынуждены активно использовать онлайн-платформы и ресурсы, которые они предоставляют. Цифровизация выводит образование на новый уровень – преподаватели больше не могут не обращаться к новым онлайн-технологиям, которые знакомят с новыми ресурсами, принципиально отличными от привычных ранее.
	В статье «Модели развития китайских СМИ: особенности современной ситуации» китайский исследователь Цзя Лежун справедливо отмечает, что на стыке веков Интернет в КНР стал «местом самореализации общественных и личных интересов» [8, с. 135], блогеры при этом активно освещают «происходящее в КНР и за ее пределами» [8, с. 136] и играют первостепенную роль в создании контента, в том числе, образовательного.
	Феномен WeChat – самой крупной китайской социальной сети, совмещающей в себе огромное количество функций – является уникальным. Образовательные блоги в WeChat разительно отличаются от западных и российских блогов. Авторы китайских блогов вынуждены работать в условиях перманентной неуклонно растущей конкуренции, поэтому стараются умело заинтересовать аудиторию и запомниться в качестве полезного бесплатного ресурса, чтобы завоевать доверие и симпатию, что в дальнейшем дает возможность монетизации.
	В ходе исследования нами были рассмотрены два наиболее популярных WeChat-блога, посвященных изучению русского языка: «Хуцзян: русский язык» (кит. 沪江俄语) и «Дом русского языка» (кит. 俄语之家Ruclub). Среди регулярно публикуемого контента были выбраны наиболее просматриваемые посты, которые четко демонстрируют направленность блога и его отличительные черты. Рассмотренные блоги имеют общую направленность и тематику (образовательные блоги о русском языке) и являются одними из наиболее читаемых в блогосфере WeChat, однако имеют различия. Это обусловлено тем, что создателем блога может выступать как физическое лицо, так и юридическое лицо – компания, ставящая перед собой цель продвижения собственной образовательной онлайн-платформы. Разнится, кроме того, и контент аккаунтов, и количество рекламы в блогах.
	Обсуждение
	Говоря о китайском блогинге, мы также говорим о трансформации формата блога, на что непосредственное влияние оказывает неуклонно возрастающая конкуренция в Интернет-пространстве. Именно она вкупе с перманентным стремлением выделиться, чтобы запомниться аудитории и завоевать ее расположение, сами по себе свойственны китайскому обществу. WeChat-блогеры адаптируют привычные жителям КНР средства привлечения внимания с учетом новейших онлайн-технологий, особенностей платформы и направленности блога. Тем не менее, в рамках глобального Интернет-пространства, подобный формат является уникальным, а его анализ помогает лучше понять особенности менталитета китайских пользователей, их восприятия информации и подхода к созданию дополнительных образовательных ресурсов.
	Такие явления как пренебрежение правилами пунктуации, использование жаргона и разговорной лексики и многие другие активно проникают в китайские блоги различных направленностей, в том числе в образовательные блоги, и причиной тому является отнюдь не неграмотность авторов. Популярность блогов в целом и образовательных блогов в частности во многом объясняется стремительным развитием мобильного Интернета на территории КНР. Так, по информации компании Wirex на 2017 год сеть 4G охватывала 76% территории Китая. Для сравнения, на тот момент сеть 4G покрывала 81% территории США [11].
	Среди всех социальных медиа (блог-сервисов, блог-платформ, социальных сетей и т.д.) безусловным лидером является WeChat (微信/Weixin). WeChat был впервые представлен компанией Tencent Inc. в 2011 г. и первоначально выполнял исключительно функции мессенджера, однако в дальнейшем возможности приложения заметно расширились. Интерфейс WeChat напоминает интерфейс западного WhatsApp, и это также отмечают исследователи. Так, М. Журавитский говорит об «относительном сходстве стартовой страницы со стартовой страницей WhatsApp» [10, c. 23]. Несмотря на внешнюю схожесть, китайское приложение отличается от западного целым набором функций, совокупность которых представляется уникальной как для западного, так и для азиатского сегмента. На сегодняшний день WeChat совмещает в себе функции мессенджера, социальной сети, поисковой системы (браузера), блог-платформы и мн. др. По словам М. Журавитского, WeChat представляет «совокупность функциональных аспектов Twitter и других социальных медиа» [10, c. 26].
	WeChat – одно из наиболее значимых медиа КНР. Согласно рейтингу We Are Social и Hootsuit, составленному и опубликованному в 2019 г., социальные медиа КНР оставляют позади многие популярные западные сервисы, а WeChat, в свою очередь, по количеству активных пользователей опережает Instagram и Twitter [6]. Популярность WeChat связана с рядом факторов, однако главным из них, по мнению В. Хирна, является функционирование в Китае системы «Золотой щит» (金盾工程, jīndùngōngchéng) [9] или «Великой китайской огненной стены» («Great Firewall of China»), как ее принято называть на Западе. Именно ее использованием обусловлена блокировка наиболее популярных западных медиа на территории КНР [5, c. 19].
	Наряду с другими особенностями китайского Интернет-пространства в целом и приложением WeChat в частности, уникальной представляется и блогосфера WeChat, а образовательные WeChat-блоги, разительно отличающиеся от западных, занимают важное место в китайском Интернет-пространстве. По структуре своей WeChat-блоги в целом напоминают лонгриды. При этом важно отметить, что лонгриды и тексты блогов принципиально различны. И те, и другие могут включать в себя не только текстовую, но также графическую и аудиовизуальную информацию. Текстам блогов, однако, характерны черты, которыми не обладают иные медиатексты. Ключевой здесь является возможность получения обратной связи от читателей при помощи комментариев. Лонгриды, в свою очередь, не предоставляют пользователям возможность коммуникации по модели «многие – многим», о которой говорила В. Кросби, а также Л.О. Алгави и Д.А-Н. Аль-Ханаки [2, c. 126]. Модель «многие – многим» подразумевает попеременную смену ролей коммуникатора и реципиента и не являются частью социальных медиа. Лонгрид, в отличие от блога, является форматом журналистских материалов.
	Блогосфера WeChat подразделяется на две большие группы: личные и публичные блоги, которые представлены «WeChat-моментами» и подписными WeChat-аккаунтами (кит. 订阅号 dìngyuèhào). «WeChat-моменты» позволяют размещать короткие посты, доступные только людям из списка WeChat-контактов пользователя. Что касается, подписных аккаунтов, т.е. аккаунтов, на которые может подписаться любой зарегестрированный пользователь, они по сути своей представляют собой блоги в привычном нам понимании.
	Создание подписных аккаунтов доступно исключительно гражданам КНР при условии идентификации личности – регистрация требует ввода номера китайской id-карты и мобильного телефона, адреса электронной почты с китайским доменом и актуального местоположения на территории Китая. Пользователям при этом необходимо дождаться проверки администрацией WeChat. Все это позволяет оперативно выявлять правонарушения и блокировать блогеров, размещающих нежелательный или запрещенный контент, а также значительно упрощает систему наказаний. Авторами постов могут выступать один или несколько человек (иностранцы – крайне редко), однако в случае размещения ненадлежащей информации, к ответственности, в первую очередь, будет привлечен владелец аккаунта.
	Функционально подписные аккаунты не отличаются от блогов на других блог-платформах. Авторы не ограничены в знаках и могут размещать текстовую, графическую, и аудиовизуальную информацию; пользоваться инструментами для выделения текста, сопровождать текст хэштегами. Подписчики, в свою очередь, могут оценивать тексты – оставлять комментарии и ставить «лайки».
	Как и любая другая, блогосфера WeChat подразделяется на тематические группы, и образовательные WeChat-блоги, посвященные изучению китайцами русского языка, по праву можно считать уникальными как для западного, так и для китайского сегмента. Как отмечает китайский исследователь Гуань Бо в своей статье «Проблемы обучения русскому языку в Китае», все основывается на «меле и доске» [4, с. 75]. Иными словами, в китайской высшей школе обучение русскому языку часто происходит при помощи привычных для студентов способов. При этом иногда китайские преподаватели уделяют недостаточно внимания развитию навыков устной речи и постановке интонации [4, с. 75]. По этой причине основным запросом студентов, желающих добиться высокого уровня знания языка и иметь возможность решать любые коммуникативные задачи, изучение и практика современного русского языка – языка СМИ и русскоязычного интернет-пространства, а также разговорного русского языка. WeChat в настоящее время выступает одной из наиболее активно используемых платформ и благодаря своим функциональным особенностям предоставляет блогерам и читателям широкий спектр средств, при помощи которых решение поставленных задач становится удобным и быстрым.
	Характерными особенностями текстов образовательных WeChat-блогов являются: яркие рекламные баннеры, расположение текста по центру страницы, обилие разговорных конструкций и восклицательных предложений, отсутствие точек, использование пробелов вместо запятых, а также тильды (~), которые в китайской Интернет-переписке служит средством смягчения тона и удлинения гласных, однако не встречается в книжной речи. Подобные функции в русскоязычном Интернет-пространстве часто выполняет круглая скобка и дублирование гласных. Широко распространенные в китайском Интернете мемы также активно используются и в образовательных блогах. Подобные явления в меньшей мере свойственны русскоязычному Интернет-пространству, однако являются естественной частью китайского.
	Держателями блогов, основной тематикой которых является русский язык и культура России, выступают как отдельные пользователи, так и компании, стремящиеся привлечь аудиторию, чтобы в дальнейшем продать свой продукт, которым, как правило, являются обучающие курсы или занятия. Информация о количестве пользователей, подписанных на аккаунт, доступна исключительно его держателю (прим. здесь и далее по тексту авторский перевод терминологии), однако читатели могут составить некоторое представление об охватах аккаунта основываясь на количестве просмотров публикаций и других данных. Публикации подписных аккаунтов «Хуцзян: русский язык» (кит. 沪江俄语) и «Дом русского языка» (кит. 俄语之家Ruclub) набирают до десяти тысяч просмотров в считанные дни, и это позволяет говорить о них как об одних из наиболее популярных в своем сегменте.
	Примечательно, что несмотря на схожую направленность, авторы блогов преследуют разные цели. Держателем подписного аккаунта «Хуцзян: русский язык» (кит. 沪江俄语) является шанхайская компания «Хуцзянские образовательные технологии», которая имеет собственную платформу для электронного обучения. WeChat-блог, созданный для тех, кто уже изучает или только хочет начать изучать русский язык, а также для всех желающих поближе познакомиться с культурой России, в свою очередь выступает инструментом привлечения студентов. Держатель аккаунта «Дом русского языка» (кит. 俄语之家Ruclub), как заявлено в описании, – носитель русского языка. В подписном аккаунте нет информации об образовательных услугах, оказываемых лично владельцем аккаунта или авторами материалов, однако в блоге размещены публикации с контактами компаний, проводящих набор на различные курсы русского языка.
	Рассматриваемые в статье подписные WeChat-аккаунты публикуют информацию на двух языках (русском и китайском), что само по себе свойственно формату образовательных блогов, а держатели подписного аккаунта «Хуцзян: русский язык» выделяют наиболее важные и популярные публикации в специальные блоки, размещенные между шапкой профиля и лентой постов: «склонения и спряжения», «кешбэк за обучение» и «бесплатные материалы». В обоих аккаунтах наряду с текстовой информацией также размещается и графическая (в форматах jpg и gif), а также аудиовизуальная информация, однако несмотря на всю схожесть, рассматриваемые в статье блоги имеют и существенные различия. Размещаемая информация трансформируется под влиянием платформы, однако наиболее интересным представляется рассмотрение этой трансформации на примере подписного аккаунта «Хуцзян: русский язык», где изменения происходят не только за счет используемых средств подачи информации, но и за счет стиля общения с аудиторией.
	Тексты публикаций и их заголовки аккаунта компании «Хуцзянские образовательные технологии» изобилуют разговорными конструкциями, авторы активно используют тильду (~) и часто употребляют побудительные предложения, а также сознательно нарушают правило пунктуации китайского языка. Так, в публикации от 2 марта 2021 г. под названием: «Всё нужно изменять, эй~ представляем суперполную таблицу склонений! Сохраняйте, не стоит благодарности!» (кит. 啥都要变，诶~超全俄语变格表！收好不谢！) автор использует разговорную форму слова «что» («啥» вместо «什么»)1 и междометие «эй» [12, с. 34] с тильдой («诶~»); предложения оканчиваются восклицательными знаками. Все это свойственно разговорной речи или неофициальной переписке, однако встречается в ряде публикаций рассматриваемого подписного WeChat-аккаунта. Примечательно также и то, что во многих публикациях авторы располагают текст по центру страницы, активно используют красный цвет в качестве одного из способов дополнительного привлечения внимания. Широко распространено использование в текстах только каплевидных запятых (、), которые в китайском языке используются при перечислении однородных членов предложения. При этом авторы зачастую пренебрегают обычными запятыми (,), которые употребляются в ряде других случаев, заменяя их пробелами, что свойственно общению китайцев в Интернет-пространстве, однако противоречит правилам пунктуации. Авторы, не ограниченные нормами и правилами письма, вольны играть с пунктуацией. Восклицательные знаки не только завершают предложения, но часто разделяют иероглифы в словах. Слово «но» (кит. 但是) в китайском языке состоит из двух иероглифов. В тексте указанной публикации авторы ставят восклицательные знаки после каждой из частей слова – после 但 и после 是. Внешняя простота, впрочем, как правило свойственна текстам, содержащим рекламу образовательных услуг, оказываемых компанией-держателем подписного аккаунта. Блог изобилует рекламой образовательных услуг – нередки случаи, когда за заголовками следует крупный рекламный баннер с приглашением на индивидуальные занятия на платформе компании, и текст также содержащий большое количество восклицательных предложений.
	Публикации часто сопровождают популярные в китайском Интернет-пространстве мемы в формате .jpg или gif-анимаций, однако создавая внешнюю простоту, авторы, тем не менее, заботятся об информативности блог-постов. Образовательный блог, однако, в действительности представляет собой кладезь полезной бесплатной информации. Авторы делятся структурированными таблицами, которые объясняют грамматику русского языка на китайском языке.
	Что касается аудиовизуальных материалов, они в большей мере представлены в подписном аккаунте «Дом русского языка» (кит. «俄语之家Ruclub»). В блоге отсутствует кричащая реклама, что делает наполнение блога более строгим – настолько, насколько это возможно в рамках приложения WeChat.
	В подписном аккаунте «Дом русского языка», наряду с прочими функциональными возможностями WeChat, активно используют функцию размещения подкастов. Так, в публикации под названием «Урок перевода с русского языка и на русский язык» (кит. 一堂俄语翻译课) от 9 июня 2021 г., который призван помочь китайским студентам, изучающим русский язык, в подготовке к сдаче международного переводческого экзамена CATTI, размещен подкаст, где преподаватель на китайском языке объясняет разницу употребления отдельных слов или словоформ. Аудиоформат присутствует в немалом количестве публикаций блога. Авторы размещают новости российских информационных агентств с переводом на китайский язык. Подписчики, обращаясь к подобным постам, могут не только самостоятельно изучить текст, но также прослушать речь носителя, соответствующую всем нормам русского языка. Короткими подкастами также сопровождается и ряд других публикаций в блоге.
	Авторы китайских WeChat-блогов размещают не только информацию, призванную помочь изучающим русский язык, но и знакомят подписчиков с российской культурой во всех ее проявлениях. В ряде публикаций в подписном аккаунте «Хуцзян: русский язык» авторы знакомят читателей с культурным наследием страны изучаемого языка: музеями, картинными галереями и пр. Примечательно, что подобные материалы публикуются на китайском языке, русский же используется лишь в названиях. Целью такого рода материалов является отнюдь не изучение русского языка само по себе, но знакомство с российской культурой. Именно по этой причине акцент делается на доступность информации для каждого пользователя – вне зависимости от его уровня русского языка. Подобная тактика, впрочем, конечно, обусловлена целью компании-владельца аккаунта привлечь аудиторию и заработать на использовании образовательной платформы.
	Держатели подписных аккаунтов «Хуцзян: русский язык» и «Дом русского языка» ставят во главу угла изучение разговорного русского языка. Так как молодежь составляет большую часть читательской аудитории, авторы рассматриваемых блогов также уделяют должное внимание российской поп-культуре – главным героем здесь традиционно становится исполнитель Егор Крид – и Интернет-трендам. Интернет – важная часть жизни, поэтому авторы блога знакомят читателей с современной российской культурой и посредствам русскоязычных мемов. В ряде материалов картинки с короткими фразами, найденные в русскоязычном Интернет-пространстве, сопровождаются переводом на китайский язык. Стоит отметить при этом, что русскоязычные мемы, публикуемые авторами аккаунта «Хуцзян: русский язык» часто являются устаревшими или непопулярными среди молодых пользователей рунета.
	Выводы
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