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Особенности рекламного текста и рекламного слогана в современном английском языке

Удачно подобранный рекламный слоган оказывает значительное влияние на покупатель -
ские способности реципиентов. С целью охвата большей аудитории и, следовательно, уве-
личения реализации товаров и услуг создатели рекламных слоганов отдают предпочтение
нейтральной межстилевой лексике,  которая  понятна  представителям разных социальных
групп и словам, относящимся к следующим морфологическим категориям: существитель-
ное, которое презентует свойства и отличительные особенности продукта,  и глагол – как
правило, в повелительном наклонении – побуждающий реципиента к действию, указанно-
му в рекламном слогане.
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