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Функционирование медиа в контексте экономики впечатлений.: социально-философ-
ский анализ. 

Рассматривается  функционирование медиа в  контексте  парадигмы экономики впечатле-
ний. Приведены доводы в пользу преобладания эмоций и жизни «в моменте» в современ-
ном мире. Репрезентированы составляющие экономики впечатлений. Проанализированы
факторы,  оказывающие  влияние  на  трансформацию  привычного  социального  про-
странства. Приведены отличительные характеристики современных медиа. Уточнены фор-
мы экспансивного участия медиа в системе общественных отношений и переформатирова-
ния контактирования с потребителями развлекательного контента. Раскрыта сущность из-
менений общественной жизни с учетом средств массовой информации. 
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