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Аннотация. Рассматриваются характерные черты медиатекстов, такие, как стремление скрыто воздейство-
вать и приёмы, к которым прибегают издания, в том числе употребление оценочной лексики с положительной и
отрицательной семантикой. Исследуется текстовый компонент медиатекста, отличительной чертой которого яв-
ляется то, что зачастую использование языковых единиц в медиа подвергается субъективизации. Так, язык ста -
новится одной из связующих в цепи воздействия. Следовательно, можно говорить о языковой манипуляции –
при освещении событий язык оформлен в той форме, которая необходима для выполнения поставленных целей.
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Abstract. The characteristic features of media texts are considered, such as the desire to covertly influence and the
techniques used by publications, including the use of evaluative vocabulary with positive and negative semantics. The
article examines the textual component of the media text, the distinctive feature of which is that the use of linguistic
units in the media is often subjectivized. Thus, language becomes one of the binders in the chain of influence. There -
fore, we can talk about language manipulation - when covering events, the language is designed in the form that is nec -
essary to fulfill the set goals.
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Введение
Оценочная лексика является предметом интереса большой части авторитетных уче-

ных, таких как Н.Д. Арутюнова, Н.Н. Болдырев, Е.М. Вольф, В.Н. Телия и др. Существует
множество подходов к определению оценки и оценочного значения. В рамках исследова -
ния мы придерживаемся понятия, сформулированного В.Н. Телия, что оценочное значение
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– это информация, содержащая сведения о ценностном отношении субъекта речи к опреде-
ленному  свойству  обозначаемого,  выделенному  относительно  того  или  иного  аспекта
рассмотрения некоторого объекта [7]. 

Говоря об оценочной структуре, Е.М. Вольф отмечает, что она состоит из несколь-
ких обязательных элементов, выраженных эксплицитно или имплицитно, при этом осно-
ву составляют субъект и объект оценки, содержание и основание оценки (точка отсчета
или критерий оценки). Как правило, имплицитными элементами являются шкала оценок и
оценочные стереотипы. 

Здесь интересно отметить наблюдение И.Р. Гальперина о газетном и публицистическом
стилях «главными функциями которых являются информирование целевой аудитории, а так-
же оказание постоянного влияния на общественное мнение, убеждение читателя (слушателя /
зрителя) в том, что интерпретируемые автором факты являются единственно верными» [1]. 

Обсуждение
Обращаясь к проблеме дефиниции многоуровнего термина «медиатекст»,  Т.Г. Добро-

склонская заключает, что медиатекст – это актуализированное в определённом медиаформате
и объединённое общим смыслом последовательное сочетание знаковых единиц вербального и
медийного уровней [2]. При этом отмечается, что для правильного восприятия текста чита-
телем важны не только языковые единицы, но и коммуникативный фон или общее коммуника-
тивное знание (common background knowledge).  Это понятие включает в себя совокупность
знаний исторического и социокультурного характера, свойственных тому или иному сообще-
ству, естественно интегрируется в общую структуру коммуникационного контекста, который
включает всю совокупность условий и особенностей производства, распространения и воспри-
ятия медиатекста, иначе говоря всего того, что стоит за его словесной частью [2].

Современные ученые отмечают несколько активных процессов, которые мы можем на-
блюдать в современной прессе, одной из основных является «субъективизация газетного тек-
ста», что проявляется в том числе в большем количестве «оценочности, эмоциональности,
экспрессивности»  [4].  Авторами  подчеркивается  высокая  интерпретирующая  функция  в
современных СМИ, чаще происходит обращение к субъективным смыслам.

Необходимо отметить, что в медиатекстах информационно-аналитического характера
используется большое количество лингвистических приемов, как скрыто, так и прямо выра-
жающих оценку и мнение, например:

● употребление слов и словосочетаний с оценочным значением, а также с отрицательны-
ми или положительными коннотациями; 

● манипуляции идеологически-модальной лексикой (militants, bandits, terrorists, freedom
fighters);

● использование различных стилистических приемов, как-то: сравнений,  метафор, ана-
фор, аллюзий и т.п.;

● особое синтаксическое построение фразы: порядок слов, вопросы, повторяющиеся син-
таксические конструкции [2]. 
Подчеркивая большую зависимость политической жизни от медиа в современном мире,

Т.Г. Добросклонская вводит понятие «медиатизация политики». Медиа влияет на восприятие
зрителем политических событий и определение зрителем их важности, то есть получатель
информации  будет  считать  событие  или  информацию,  которую  освещают  более  важной,
если она получит освещение в СМИ и наоборот. Кроме этого, медиа непосредственно влияет
и на репутацию того или иного участника сообщения. Соответственно, в СМИ произошел
переход: масс-медиа не только отражает текущую ситуацию и факты, а становится «актив-
ным участником всех политических процессов» [2].

Однако некоторые ученые отмечают, что данные функции СМИ выражаются неодно-
родно в различных жанрах медиадискурса (передовая статья – editorial, статья обозревателя –
opinion column,  тематическая статья /  очерк – feature article,  новостное сообщение – news
report)»,  также  наличие  и  степень  оценки  определяются  «типом  издания  (quality  press  /
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tabloid),  его политической ориентацией и другими факторами [1].  Существуют различные
подходы к изучению медиатекста и к модели его создания. Т.Г. Добросклонская приводит
следующую информационную модель: «отбор фактов, освещение (интерпретация) событий,
создание образов, формирование стереотипов, культуро-идеологический контекст» [2]. 

Таким образом, необходимо принять во внимание то, что оценочный компонент и субъ-
ективная модальность понятия непосредственно пересекаются с понятием идеологической
модальности. Т.Г. Добросклонская выделяет это понятие в качестве одной из отличительных
черт информационно-аналитического текста, а именно: события и персонажи анализируют-
ся, снабжаются комментарием, обрастают мнениями и оценками, приобретая определенную
идеологическую модальность [2].

Способность медиатекстов оказывать идеологическое влияние на адресата за счет вы-
раженных  интерпретаций  и  оценок  определяется  как  «формирующее  свойство текстов
массовой информации». Оценочная лексика составляет основу подобных медиатекстов, ис-
пользуя лингвистические приемы авторы доносят до нас информацию, а вместе с ней и свое
мнение. В свою очередь, именно идеологическая модальность помогает нам выявить опреде-
ленные «политико-идеологические пристрастия субъектов новостных медиа», то есть их по-
литические взгляды и идеологические ценности из  широкого пласта  текста  [2].  Исследуя
стратегию субъективизации, приводятся несколько тактик, которые позволяют автору ста-
тьи, повествующему об объективных событиях, выразить субъективное мнение. 

Нами были выделены тактики, актуальные для нашего исследования, которые характери-
зуются в основном наличием вербальных средств, в том числе использование оценочных лекси-
ческих единиц. Во-первых, тактика предпочтительности информации: прибегая к этой тактике
автор выбирает из несколько тем сообщения фокус на то, что ближе к его субъективной пози-
ции, отходит от заявленной темы и активно использует оценочные лексические единицы. Во-в-
торых, журналисты могут прибегать к тактике проведения параллелей, данная тактика позволяет
сравнить две ситуации и, как правило, провести оппозицию. Наконец, существует тактика нару-
шения хронологии – журналист нарушает стандартную для медиатекста структуру «от раннего к
позднему», так мы можем увидеть, что на самом деле интересует автора [6]. 

Для анализа в нашем исследовании были отобраны медиатексты американских новост-
ных агентств, которые находятся в «идеологической» оппозиции: FOX News – консерватив-
ное издание направленное в первую очередь на республиканцев, и CNN – представляет пози-
цию приверженцев партии демократов. Отобранные нами медиатексты можно отнести к ти-
пам новостей с элементами информационной аналитики и комментария. 

При анализе мы обратились и сравнили употребление оценочной лексики в статьях Fox
News и CNN. Согласно исследованию Pew Research Center в конце 2019 г., 93% республикан-
цев назвали Fox News в качестве своего основного источника новостей о политике и выборах в
США. В то же время, 79% демократов либо демократически настроенных выбрали CNN [8].

Выводы
Таким образом, можно говорить о посреднической функции СМИ, где процесс формиро-

вания устойчивого общественного мнения играет решающую роль.  М.А. Кормилицына под-
держивает эту точку зрения: СМИ «являются одним из важнейших общественных институтов,
оказывающих решающее влияние на формирование не только взглядов, представлений обще-
ства, но и норм поведения его членов, в том числе и речевого поведения. Это мощный инстру-
мент воздействия на аудиторию и средство манипуляции общественным сознанием».
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