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Конфликт повседневности и мир рекламы в обществе «спектакля»

Рассматривается повседневность и влияние «общества спектакля» на восприятие реально-
сти и потребительское поведение. Анализируется, как типологическое и опосредованное
восприятие  действительности  может  вытеснять  прямое  и  непосредственное  общение  с
миром, и как реклама использует идеи «спектакля» для формирования отдельной реально-
сти, основанной на образах и иллюзиях знания. Отмечено, что на современном этапе суб-
культуры утратили идеологические компоненты и яркие особенности, которые отличали
их ранее. Они становятся похожими на моду и пародию на себя. Утверждается, что для
продажи товаров или услуг достаточно использовать только поверхностные аспекты суб-
культур, такие как внешний вид и стереотипное поведение, доведенное до абсурда для
лучшего запоминания. 
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