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Семиотический потенциал концептосферы русского языка в креолизованных 
рекламных текстах (на примере концепта «натуральность»)

Представлен анализ поликодовой (вербальной и визуальной) составляющей рекламного
сообщения на примере концепта «натуральность» и формирующих его подконцептов и
продолжает серию ранее опубликованных исследований концептов «престиж», «выгода»,
«семья» в русскоязычных креолизованных рекламных текстах с позиций семантического,
синтагматического и парадигматического анализа.
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