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Аннотация. Рассматривается потенциал Telegram-канала как инструмента формирования личного бренда
преподавателя вуза в условиях цифровой трансформации образования. Показана необходимость преодоления
коммуникационного разрыва между преподавателем и современными студентами, для которых цифровая среда
является естественной. На примере кейса канала «Испанский con Julia» детально описан поэтапный алгоритм
создания и развития экспертного сообщества: от сегментации аудитории и позиционирования до разработки
контент-стратегии и продвижения. Представлен результат реализации данного проекта: сформированное сооб-
щество из более, чем 700 подписчиков и укрепление экспертного статуса преподавателя в глазах студентов и
коллег.  Сделан  вывод  об  эффективности  Telegram-канала  как  структурированного  инструмента  построения
личного бренда преподавателя вуза, способствующего профессиональному развитию и расширению образова-
тельного воздействия. 
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Abstract. The article considers the potential of the Telegram channel as a tool for forming a personal brand of a
university  teacher  in  the  context  of  the  digital  transformation  of  education.  The  necessity  of  overcoming  the
communication gap between the teacher and modern students, for whom the digital environment is natural, is shown.
Using the example of the Spanish con Julia channel case, a step-by-step algorithm for creating and developing an expert
community is described in detail.: from audience segmentation and positioning to content strategy development and
promotion.  The  result  of  this  project  is  presented:  the  formed  community  of  more  than  700  subscribers  and  the
strengthening of the teacher's expert status in the eyes of students and colleagues. The conclusion is made about the
effectiveness  of  the  Telegram  channel  as  a  structured  tool  for  building  a  personal  brand  of  a  university  teacher,
contributing to professional development and expansion of educational impact.
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Введение
Современная образовательная парадигма требует от преподавателя трансформации из

транслятора знаний в фигуру наставника и создателя образовательной среды в рамках интен-
сивного развития цифровых технологий в данной области. Очевидно, что «в условиях циф-
ровизации образования и активного развития дистанционных технологий профессиональная
деятельность преподавателя становится все более сопряжена с постоянным общением в рам-
ках цифровой образовательной среды» [2, с. 65].

Заметим, что педагог, как и любой наставник, ассоциируется с опытом, владением ши-
роким  спектром  компетенций  и  авторитетом,  который,  в  целом,  можно  определить,  как
имидж преподавателя в глазах наставляемого.  Следует согласиться с мнением о том, что
«профессиональный имидж педагога включает в себя как внешние характеристики (внешний
вид, манера поведения, речь), так и внутренние (профессиональная компетентность, личност-
ные качества, ценностные ориентации). Формирование данных компонентов у будущих пе-
дагогов начинается ещё в процессе обучения в вузе и продолжается на протяжении всей про-
фессиональной деятельности» [8, с. 10]. Однако на сегодняшний день происходит трансфор-
мация  статичного  понятия  имидж к  более  комплексному  и  динамичному  конструкту
личный/персональный бренд. 

В актуальных исследованиях «личный бренд представляет собой набор личностных
и деловых качеств,  свидетельствующий о полезности и интересности человека,  а также
сложившийся в сознании людей образ, в котором выражаются их опыт и ожидаемые вы-
годы от взаимодействия с определённым человеком» [5, с. 771]. В отличии от  имиджа,
ориентированного на внешнее восприятие,  личный бренд представляет собой стратегиче-
скую систему функциональных, эмоциональных и социальных обещаний целевой аудито-
рии, основанную на уникальности и ценности индивида. Таким образом, предполагается,
что формирование личного бренда преподавателя вуза является неотъемлемой частью его
профессионального развития. 

В условиях активной цифровизации социальные сети превратились в ресурс для фор-
мирования восприятия личности и построения профессионального образа,  который нельзя
недооценивать в образовательной среде. В вузовской практике, использующей дистанцион-
ные образовательные технологии, мы можем наблюдать ряд возникающих противоречий во
взаимодействии преподаватель-студент. Определённо, что между преподавателями и студен-
тами до сих пор существует коммуникационный разрыв, поскольку используемые в рамках
образовательной системы каналы коммуникации, такие как электронная почта (e-mail), LMS
(Learning  Management  System  с  англ.  система управления  обучением),  Яндекс-телемост  и
другие, зачастую являются формальными и не способствуют созданию доверительной атмо-
сферы при контактном взаимодействии. 

Нынешние студенты, по мнению учёных Нила Хоува и Вильяма Штрауса, разграничен-
ные на группы поколений Z (зуммеры, рождённые от 2000 г.) и Alpha (альфа, рождённые от
2010 г.)  [4],  живут  в цифровой среде,  в то время как традиционный образ преподавателя
ограничен стенами аудитории. Это создаёт существенную дистанцию в цифровом взаимо-
действии преподаватель-студент. Следует признать, что «в эпоху цифровизации профессио-
нальный личный бренд/имидж преподавателя формируется не только в стенах образователь-
ных учреждений, но и в виртуальном пространстве. Цифровая репутация становится неотъ-
емлемой частью образа современного преподавателя, что подчёркивает необходимость обу-
чения будущих педагогов навыкам управления онлайн-присутствием и этичного поведения в
социальных сетях» [10, с. 477].

Важно отметить, личный бренд преподавателя является прямым отражением бренда об-
разовательного учреждения, следовательно, его качественное и многогранное формирование
напрямую повышает репутационный капитал и конкурентоспособность всего вуза. 

Целью  настоящего  исследования  является  поиск  технологических  возможностей  для
сокращения цифрового и коммуникационного разрывов между преподавателем и студента-
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ми. Экспертный Telegram-канал (далее TG-канал) избран в качестве инструмента педагогиче-
ского взаимодействия и элемента личного бренда преподавателя вуза, направленный на ре-
шение ряда задач:
— адаптировать педагогическое общение к цифровым реалиям;
— разработать и внедрить контент-стратегию, сочетающую образовательный, экспертный и

персональный компоненты;
— организовать доверительную профессиональную коммуникацию;
— сформировать цифровой личный бренд преподавателя как современного эксперта-на-

ставника;
— повысить учебную мотивацию через интерактивные и релевантные форматы;
— создать устойчивое цифровое сообщество вокруг учебной дисциплины и личности пре-

подавателя.
Научная  новизна данного  исследования  заключается  в  рассмотрении  платформы

Telegram (далее ТG) не как социальной сети для поддержки коммуникации, а как базового
цифрового элемента целостной системы становления личного бренда преподавателя.

Практика показывает, что «молодые педагоги нуждаются в готовых методических матери-
алах, которые возможно было бы использовать сразу в учебном процессе или адаптировать под
свою методическую систему преподавания и конкретных обучающихся» [9, с. 146]. Однако в
равной степени востребованы примеры профессионального развития преподавателей, включая
формирование эксперного статуса через использование цифровых технологий.

Обсуждение
Рассмотрим алгоритм создания и развития из 5 шагов экспертного ТG-канала, основной

контент  которого  связан  с  преподаванием  испанского  языка  «Испанский  con Julia»
(«Испанский с Юлией).

Шаг 1:  Определение целевой аудитории, название (нейминг) и позиционирование
ТG-канала.

Первоначальным этапом разработки концепции экспертного  ТG-канала является сег-
ментация целевой аудитории (далее ЦА). Для автора проекта, действующего в статусе препо-
давателя высшего учебного заведения, ключевыми сегментами ЦА были определены:
— студенты вуза, в особенности, языковых специальностей;
— коллеги-преподаватели;
— широкая аудитория лиц старше 18 лет, проявляющая интерес к изучению испанского языка

и культуры испаноязычных стран.
Следующей стратегической задачей выступает разработка нейминга проекта. Согласно

современным маркетинговым исследованиям [3; 11; 13], эффективное название бренда долж-
но обладать такими характеристиками, как лаконичность, информативная ёмкость и мнемо-
ничность. В соответствии с данными критериями было выбрано название «Испанский  con
Julia», которое непосредственно указывает на языковую направленность канала и устанавли-
вает личностную связь с его создателем.

Основным элементом успешного  позиционирования является дифференциация на кон-
курентном поле. Анализ конкурентной среды определил в качестве уникального ценностного
предложения канала «Испанский con Julia» акцент на актуальный, неформальный пласт язы-
ка и современные медиапродукты. Данная стратегия компенсирует пробелы в знаниях о раз-
говорной речи, характерные для академического образования.

Описание ТG-канала является ключевым аспектом и выполняет функцию информаци-
онного  сообщения,  репрезентирующего  суть  комьюнити  потенциальным  подписчикам.
В данном случае, в описании была подчёркнута специфика канала, заключающаяся в изуче-
нии  живого,  современного  языка  через  призму  повседневного  общения  и  актуального
культурного контекста. 

Шаг 2: Техническое создание и оформление ТG-канала.
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Следующей фазой проекта стала непосредственная техническая реализация ТG-канала
на платформе TG. После создания канала центральной задачей явилась разработка его визу-
альной идентичности, включающей цветовую палитру,  логотип и аватар, которые способ-
ствуют формированию устойчивого визуального образа и узнаваемости личного бренда. 

Базовой цветовой гаммой были избраны тона, ассоциирующиеся с испаноязычной
культурой  –  красный,  жёлтый  и  зелёный,  отсылающие  к  цветам  флагов  Испании  и
Мексики. На основе данной палитры и вдохновения автора был разработан оригиналь -
ный логотип (рис. 1).

Для создания аватара использовалась личная фотография автора, обработанная с помо-
щью сервиса удаления фона Carve.Photos, с последующим дизайнерским оформлением в ре-
дакторе Canva с включением тематических графических элементов (рис. 2).

Рисунок 1

Логотип канала «Испанский con Julia»

Рисунок 2

Аватар TG-канала «Испанский con Julia»

Таким образом, финальная конфигурация канала на данном этапе включала следующие
элементы (рис. 3):

Название: «Испанский con Julia»
Описание канала: «ESPAÑOL VIVO1, испанский на котором говорят:
разборы reels2 и мемов3

слова и фразы coloquiale4

рубрика «как ты скажешь на испанском?»
«этому не учат в языковых школах и вузах».

1Живой испанский
2Короткие видеоролики в социальных сетях
3Небольшие заметки в виде изображения и сопутствующего ему текста, резюмирующие отношение к тем или

иным событиям, явлениям, заявлениям, окружающим нарративам в целом [7, с. 79]
4Разговорные выражения
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Рисунок 3

TG-канал «Испанский con Julia».

Впоследствии была реализована система навигации и наполнение канала. 
Основным компонентом структурирования контента стала разработка комплекса руб-

рик, которые служат базой для контент-стратегии и облегчают навигацию для пользователей,
так как «контент, выступающий в роли посредника между платформой и потребителем, ста-
новится главным каналом трансляции ценностей и смыслов бренда. Он выполняет не только
информативную  и  развлекательную  функцию,  но  и  обеспечивает  формирование  доверия,
узнаваемости и приверженности аудитории» [12, с. 1684].

В ходе размышлений и анализа других каналов, направленных на изучение иностран-
ных языков были внедрены следующие рубрики:

– высокочастотные, то есть регулярные:
#vocabulario, наполняем ваш словарный запас, акцент рубрики поставлен на усвоение

новой лексики по различным тематикам;
#expresíon_del_día устойчивые фразы и выражения, автор демонстрирует устойчи-

вую фразу испанского языка, переводит её дословно на русский язык и предлагает приме-
ры применения;

#meme_del_día наши любимые мемасики, автор публикует мем и делает разбор;
#reels_del_día разбор коротких роликов из соцсетей, фокус рубрики направлен на

живые видеоролики:  выступления  комиков,  разговоры  на  улицах  Испании  и  стран
Латинской Америки;

– вспомогательные (эпизодические):
#обомне и опыте вашей profe, где находится информация об авторе канала;
#грамматика, которую мы не любим, объясняю коротко и ясно, автор публикует ви-

деоролики с объяснением грамматических правил испанского языка;
#кактыскажешьнаиспанском,  рубрика  посвящена  жизненным  словам  и  фразам  из

фильмов, которые сразу нелегко перевести на испанский язык, автор канала представляет
свою интерпретацию перевода;

#разборвидео отрывки из фильмов и сериалов подробно с комментариями;
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#польза приложения, ресурсы, рекомендации для студентов и преподавателей, которые
будут полезны и эффективны при изучении и преподавании испанского языка.

В целях стимулирования роста аудитории и повышения вовлечённости был реализован
механизм распространения авторских материалов  (чек-листы,  PDF-гайды) через  Telegram-
бота (TG-бот), интегрированного с каналом при помощи сервиса Смартбот. Бот автомати-
чески проверяет факт подписки на канал и предоставляет доступ к ресурсам, размещённым
на облачном хранилище. Для расширения каналов коммуникации и углубления взаимодей-
ствия с аудиторией на канале опубликованы ссылки на профили автора в иных социальных
сетях, что способствует построению долгосрочных доверительных отношений и предостав-
ляет аудитории дополнительные возможности для обратной связи и потребления контента. 

Таким образом, в результате последовательной двухэтапной реализации проекта был
создан  технически-функционирующий  канал  с  продуманной  визуальной  идентичностью,
структурированной системой навигации и базовыми механизмами вовлечения аудитории.

Шаг 3: Разработка контент-стратегии TG-канала «Испанский con Julia».
Как  было  установлено  раннее,  контент  служит  первичным  средством  передачи

ценностей  бренда  аудитории.  Реализуя  не  только  информативную  и  развлекательную
составляющие, он выступает фундаментальным условием формирования доверия, узна -
ваемости  и  лояльности,  которые  составляют  основу конструирования  личного  бренда
автора канала [10].

Содержательное наполнение канала базируется на аутентичных материалах, проду-
цируемых носителями языка в реальных коммуникативных ситуациях. Автор присоеди-
няется  к  позиции,  что  «использование  учебных  материалов,  которые были созданы  и
озвучиваются носителями иностранного языка в процессе естественной коммуникации,
обеспечивает эффективное развитие фонетических и лексико-грамматических навыков»
[6, с. 3]. В качестве источников для подготовки материалов используются видеоролики
из социальных сетей,  фрагменты фильмов и  сериалов,  а  также  авторитетные учебные
пособия,  таких  авторов  как  И.И.  Борисенко,  И.А.  Дышлевая,  В.С.  Виноградов,  Оскар
Перлин,  Emilio Alarcos Llorah,  Gordana,  Angela di Tulio. Помимо вышеизложенных ре-
сурсов автор канала использует материалы из сообществ ресурса ВКОНТАКТЕ: «Memes
en español» и «Мир испанских сериалов». На основе указанных источников формируются
уникальные публикации с авторской интерпретацией, дополненные самостоятельно раз -
работанными примерами и комментариями.

Техническая реализация контента включает в себя два основных формата: 
— текстово-графические публикации: автор использует ранее упомянутую платформу Canva и

сервис удаления фона Carve.Photos;
— видеоролики: производство осуществляется с применением профессионального оборудова-

ния (штатив, кольцевая лампа, петличный микрофон), что обеспечивает качество изображе-
ния и звука. Монтаж видеороликов производится в приложении CapCut.
Контент-стратегия предполагает ежемесячное планирование публикаций с частотой 3–4

поста в неделю. Периодичность и рубрикация обеспечивают системность подачи материала и
способствуют формированию устойчивой привычки потребления контента у аудитории.

Шаг 4: Запуск и продвижение TG-канала. 
Официальный  запуск  канала  «Испанский  con  Julia» состоялся  2  января  2025  года.

Первоначальное привлечение аудитории было реализовано за счёт распространения инфор-
мации среди ближнего круга: текущих студентов и коллег-преподавателей. Дополнительно
начальная фаза продвижения включала анонсирование канала в профилях автора в иных со-
циальных сетях и профессиональных чатах, а также организацию кросс-постинга «(от англ.
cross-posting) – отсылка одного сообщения в несколько изданий» [1, с. 89] силами студентов
и знакомых. Для последующего роста аудитории и повышения узнаваемости канала приме-
няются следующие стратегии:
— установление профессиональных контактов с авторами тематических сообществ;
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— активное участие в деятельности профессиональных онлайн-сообществ;
— практика взаимных рекомендаций (упоминаний) с родственными по тематике каналами.

Данные стратегии способствуют притоку ЦА, заинтересованной в контенте и интегра-
ции канала в существующую медиасреду.

Шаг 5: Мониторинг эффективности и адаптация контент-стратегии.
Главным условием устойчивого развития канала является постоянный анализ его эф-

фективности и адаптации контент-стратегии на основе полученных данных. Для повышения
вовлечённости аудитории автор систематически использует интерактивные форматы работы:
опросы,  викторины,  а  также  эксклюзивные  учебные  материалы  собственной  разработки.
Учёт реакций и комментариев подписчиков позволяет оперативно корректировать подачу и
тематику контента.

Регулярный  мониторинг  статистики  канала  выявил  наиболее  релевантные  запросам
аудитории форматы контента. Наибольший отклик получают:
— короткие видеоролики с элементами юмора;
— публикации, посвящённые сленгу и разговорным выражениям;
— лингвистический анализ песенных текстов.

На момент описания эксперимента (спустя 9 месяцев после запуска) аудитория ка -
нала составляет более 700 подписчиков. Рост сообщества является планомерным и огра -
ниченным, без использования искусственных методов накрутки, что обеспечивает высо-
кий  уровень  вовлечённости  живой аудитории.  Создание  и  развитие  данного  проекта
стало мощным инструментов личного брендинга преподавателя. Интерактивный формат
и личное участие автора в жизни канала (обратная связь,  прямые эфиры) значительно
повысили уровень доверия у студентов к преподавателю, что проявляется через актив -
ное участие в комментариях и при очных встречах, упоминание автора канала как экс-
перта  в  других  сообществах,  в  качестве  рекомендации.  Коллеги-преподаватели  также
отмечают глубину проработки контента, креативный формат и проявляют интерес к бу -
дущему сотрудничеству.

Выводы
Проведённое исследование демонстрирует,  что  TG-канал выступает эффективным

инструментом целенаправленного формирования  личного бренда преподавателя в циф-
ровой  среде.  Реализация  предложенного  алгоритма,  включающего  этапы  сегментации
аудитории, разработки визуальной идентичности, контент стратегии и системного про -
движения, позволяет преодолеть коммуникационный разрыв со студенческой аудитори -
ей и создать дополнительное информальное образовательное пространство. Особую ак -
туальность данная практика приобретает в контексте перехода к модели наставничества,
где  существенным становится  признание  со стороны современного поколения  студен-
тов. Применение цифровых платформ, в частности TG-канала, способствует устранению
формальных барьеров,  укрепляя авторитет преподавателя и статус  эксперта  не только
де-юре, но и де-факто.

Основными факторами успеха TG-канала «Испанский con Julia» являются ориента-
ция на актуальные форматы контента, использование интерактивных практик и опора на
аутентичные  материалы.  Анализ  его  развития  подтверждает  востребованность  инфор -
мального экспертного  общения,  выходящего  за  рамки официальной учебной програм-
мы.  Интеграция  TG-канала в  профессиональную  деятельность  преподавателя  способ-
ствует росту его цифровой репутации и экспертного статуса,  что является мотивирую -
щим фактором для студентов, видящих пример прогрессивной, разносторонней лично -
сти. Перспективы развития канала связаны с расширением аудитории, содержательным
обогащением и возможностью монетизации как на индивидуальном уровне, так и в рам-
ках продвижения бренда вуза.
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